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MR Sport: Pra chega

SO chega |4 quem comega. 1sso
éfato. Exemplo tipico é dado pela
MR Sport, |ojade artigos e materi-
ais esportivos com unidades em
Osasco (Grande S&o Paulo) e Sdo
Miguel Paulista.

Os primeiros passos foram da-
dos pela Dona Josefa Gomes San-
tos, em 1976, que comegou
sacolando nas ruas do Parque
Dom Pedro, Centro de S&o Paulo.

Entdo moradora do Prédio
Ipiranga, na Rua 25 de Marco,
Josefa vendia bolsas, cintos e car-
teiras. Os dois filhos mais velhos,
MarcoseMauro, aacompanhavam
no trabalho.

Josefa montou duas bancas na
PracaFernando Costa, que asven-
deu em 1986 para comprar uma
outra bancano Centro de Osasco,
na Praca Antonio Menck, n° 02,
onde comegou vendendo camise-
tas de surf e material esportivo.

A épocaaempresafoi registra-
dacomo Surf Hellos Sport. Depois
da banca veio uma porta com trés
metros de frente por dois de pro-
fundidade. Com o tempo foi ampli-
ando a loja até chegar onde esta
atualmente, na Avenida Jo&o Ba-
tista, n° 40, no Centro de Osasco.

A familiasempretrabal hou jun-
ta, porém, com aampliagdo osir-
ma&os mais velhos partiram para
outros ramos e a loja de esporte
ficou com a matriarca e o cagula
MércioR. Silva. Em2005alojaga
nhoufilial em Sdo Miguel Paulista,
naRua Salvador de Medeiros, 202.

A maior perdade DonaJosefina
efamiliafoi ado filho maisvelho,
Marcos, quefaleceu nofimde 2008
por problemas de salde.

O principal foco dalojaestdna
venda de fardamento esportivo de
marca propria. Em segundo nivel
vem alinhade futebol, com bola,
chuteira, camisas de clubes, tro-
féus, medalhas e acessdrios para
esporte.

As duas unidades da MR Sport
atendem clientes no atacado e va-
rejo, sobre-saindo-se no atacado,
com atendimento a clubes, grémi-
0s, empresas, prefeituras, escolase
0 Governo do Estado de Sdo Paulo.

O principa objetivo da direcéo
da MR Sport é tornar a empresa
mais solida para atender as neces-
sidades do mercado.

“Hoje o mercado esté razoavel.
Ja esteve melhor. A concorréncia
aumentou muito. E um mercado

Vista interna parcial da ampla loja em 0sasco

dificil delidar, com multinacionais
que dificultam com suas politicas
derelacionamento comolgjista, na

Fliperamareune os melhores
jogos online de futebol

Nenhum outro esporte encanta
tanto os brasileiros quanto o fute-
bol. Por isso o Fliperama
(www.fliperama.com.br), site de
maior audiénciadejogosdaAme-
rica Latina, preparou um especial
com os 10 melhores games do gé-
nero. Além de jogar virtualmente,
vocé podera testar as suas habili-
dades com cabecgadas, dribles,
embaixadas, cobrangas de falta e
pénaltis.

Sucesso de audiéncia, 0 jogo
online FifaPenalty éumadasatra-
¢Besdo especia. O game, quecon-
siste na cobranca de pénaltis em
umafinal daCopado Mundo, per-
mite que o internauta posicione o
seu jogador, controle avel ocidade
dabolaemireo chute. Além disso,
caso acertar o gol no local marca-
do, podera fazer mais pontos.
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BRASIL

I magem de um dos games

Outro destaque é 0 jogo King of
Defenders, no qual o usuério pode
treinar as suas cabegadas em um
simulador feito em flash. Nele, o
jogador controla o consagrado za-
gueiro inglés John Terry e deve
defender o seutimeefazer golsde
cabega para passar de estagio. O
jogo ficamais dificil acadanivel,
aumentando o ndmero de jogado-

www.speedo.com.br

res na barreira e a habilidade do
goleiro em defender as bolas.

Futebol Eléstico, Embaixada,
Soccer, Soccer Break Away, Kick
Off, Gol a Goal, Shoot In e Drible
s80 0s outros titulos que comple-
tam o especial. Todos esses games
podem ser encontrados diretamen-
te no link: http://flipera-ma.
terra.com.br/canais/especiais/
?categoria=futebol

SobreoFliperama

Pertencente a Norte Digital En-
tretenimento, empresaespecializa-
da no desenvolvimento de solu-
¢cOes digitais para a internet, o
Fliperamatem audiénciade aproxi-
madamente5 milhGesdevisitas por
més. Seu contelido engloba jogos
online, downloads grétis de ver-
sd0 “demo” de games e de jogos
compativeiscom PC, entre outros.

entrega e fornecimento de produ-
tos’, disse Marcio, que comple-
menta: “esse problema estratégi-
co e de filosofia de grandes mar-
cas acaba afetando na ndo venda
de alguns produtos, o que deve
acarretar umaretracdo naordemde
15% nasvendasfinaisdaloja’.

Maso lgjistando desanimae da
areceita: “O negacio € trabalhar
com garra, determinacgéo, peger fir-
me pra manter 0 Comeércio em pé,
dispor de 12 horas por dia. E outra
Ccoisa, 0 caraque jogafutebol pro-
curaumalojade esportes’.

A MR Sport contacom umaequi-
pe com nove vendedores na loja
de Osasco e cinco em S0 Miguel
Paulista. Na area administrativa
tem mais cinco pessoas, entre as
duas lojas.

“Nosso diferencia é o atendi-
mento personalizado, conhecemos
Nossos clientes pelo nome. Traba-
Ihamosaessénciado comércio, que
éarelacionamento comoclientee
atendimento exclusivo nas lojas’,
dizMércio.

O empresario acha que a cate-
goriaprecisade maisunidade. “Os
lojistas precisam se unir mais para
discutir os problemas da classe,

em que comegar

Grupo de colaboradores da MR Sport - Osasco

para se fortalecer juntos aos gran-
des fornecedores e desenvolver
projetos em conjunto, que possam
melhorar o nivel de venda e aten-
dimento ao consumidor final”, diz
Mércio, quedaumaidéa “A gen-
te poderia promover um encontro
somente entre |ojistas para discu-
tir questdes relativas a classe e
depois da reunido fazer o happy-
hour, com bebidas e churrasco”,
opina Marcio, que est4 preocupa-
do: “Néslojistas precisamos fazer
iSSO com urgénciaparando sermos
dominados pelos grandes. O que
na verdade ja acontece.”

Como mecanismo de marketing
parapromocao daloja, aMR Sport
promove anualmente a Copa MR
de Futebol, que comegou em 1989
com 24 equipes da regido de
Osasco. Naldltimaedicdo acompe-
ticAofoi realizadacom 256 equipes
dasquatro regifes de S&o Paulo. A
prépria loja esté envolvida na or-
ganizacdo da competicdo, quetem
tido gpoio damarcaCorner, queofe-
receabolacficia daCopa. “ A fina
dacompeticdo em 2007 aconteceu
no Estédio do Pacaembu eem 2008,
na arena Kaiser/Nacional AC”,
endtece Méarcio.




